FLUR UISION TOURISME 2023

La fréquentation touristique dans I'Entre Juine et Renarde
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ELEMENTS METHODOLOGIQUES

Flux Vision Tourisme est une méthode
développée par Orange Business qui permet
de convertir des informations techniques
issues des réseaux mobiles d’'Orange et de

Sosh en indicateurs statistiques.

Le comptage des mobiles sur un territoire,
fait a partir de géolocalisation par
signalisation (SMS, appels, connexion data),
et les informations sur les contrats
permettent d’analyser la fréquentation des
territoires et le déplacement des personnes.
Flux Vision Tourisme est développé en
accord avec la CNIL grace a une

anonymisation des données.

Les données collectées sont segmentées en
résidents, en personnes habituellement

présentes, en touristes, en excursionnistes,

en excursionnistes récurrents et en

personnes en transit.

Pour attribuer une segmentation a une
personne observée, la méthodologie
d'Orange tient compte de 'adresse de
facturation du mobile, des durées et des
fréquences de séjour sur les deux mois

précédant le jour de I'observation.

La segmentation est dite « glissante », c’est-a-
dire que les personnes peuvent, au cours du
temps, basculer d'un segment a un autre, ce

qui peut avoir un impact sur les courbes.

Par exemple, des étudiants arrivent en
septembre et sont considérés comme «
touristes ». Plus tard ils seront considérés
comme « habituellement présents », puis

comme « résidents ».

Afin d'étre le plus proche des flux
touristiques, ce rapport utilise les données
pour les touristes et les excursionnistes
extra-départementaux (facturés en dehors de

I'Essonne).

Flux Vision Tourisme est une méthode
innovante et récente. Elle fait 'objet de
travaux permanents d’amélioration tant dans
ses méthodes de production que de
traitements. Les données sont donc sujettes

a évolution dans le temps.

L'étude Flux Vision Tourisme en Essonne a
été initialisée le 1er mars 2019. Ce rapport
analyse les données de I'Entre Juine et
Renarde pour I'année 2023, avec les
variations par rapport a 2022.



LES OBJECTIFS DE LETUDE
FLUX VISION TOURISME

La fréquentation des clientéles touristiques

> Volume des nuitées francaises et étrangeres

> Durée moyenne de séjour

> Périodes de plus fortes fréquentations et variations
Fréquentation en journée

> Le profil des clientéles touristiques

> Données socio-démographiques (clientéles francaises)

> Qrigines géographiques

Les mobilités des clientéles touristiques

> Qrigine : lieux de nuitée des excursionnistes du territoire

> Destination : lieux d’excursion des touristes du territoire

Vous avez d'autres questions concernant les
flux dans la CCEJR ?

Nous disposons d'informations
complémentaires ! N'hésitez pas a contacter
Essonne Tourisme pour toute question.

DEFINITIONS
FLUX VISION TOURISME

Nuitée > Présence majoritaire dans la zone d’observation entre minuit et
06h du matin.

Touriste > Personne ne résidant pas dans la zone d’observation, présente
entre minuit et 06h du matin, dormant ou non sur la zone d’étude.

Exemples : Visiteurs pour un court séjour, vacanciers, travailleurs de nuit, routiers,
clients d'une boite de nuit, nouveaux arrivants (étudiants, travailleurs, résidents), etc.

Excursionniste > Personne présente plus de 2h entre 6h du matin et
minuit dans la zone d’observation, pour une récurrence inférieure a 5 fois
sur deux semaines d'observation, et qui n'y dort pas.

Exemples : Visiteurs d'un musée ou d'un site de loisirs, randonneurs, invités, personnes

réalisant des déplacements ponctuels pour des raisons médicales, professionnelles,
sportives ou récréatives, etc.

Catégorie socio-professionnelle (CSP) > Ce rapport présente les catégories
socio-professionnelles (définies selon les critéres géomarketing propres a
Orange et les zones IRIS d’habitat de I'lnsee) rassemblées en 3 groupes,
d’'aprés la méthodologie Flux Vision Tourisme :

> CSP + (urbain dynamique, urbain familial aisé, pavillonnaire familial aisé,
rural dynamique) ;

> CSP en croissance (urbain classe moyenne, périurbain en croissance,
résidence secondaire) ;

> CSP - (populaire, urbain défavorisé, rural ouvrier, rural traditionnel).



Nuitéees

Présences entre minuit et 06 h



s Nuitées fra nca ises > REPARTITION MENSUELLE DES NUITEES TOURISTIQUES FRANGAISES

(7

> 2023 EN QUELQUES MOTS

Nuitées : 369 200 (66 % du total)
Durée moyenne de séjour : 1,9 jour
Mois le plus fréquenté : Décembre

Les 3 dates les plus fréquentées :

> LES NUITEES PAR RAPPORT A 2022

Hausse de 9 % des nuitées

Durée moyenne de séjour en léger
recul (-5 %)

Saisonnalité similaire avec une plus
forte fréquentation entre avril et

14 %

12 %

10 %

Janv Fév Mars Avr Mai Juin Juil AoGt Sept Oct Nov Déc

m 2022 m2023

> EVOLUTION MENSUELLE DES NUITEES TOURISTIQUES FRANCAISES

> 31 décembre 2023 septembre, et en décembre 1??05230 V,leéZS/o/22
> 30/ décembre 2023 Ha'usse de la frequentah_gn/a\u 50000 1199%
printemps (+2 pts), stabilité a 55500 Y
4 ; . . ) 0
> 29 décembre 2023 lautomne, légére baisse en hiver (-1 pt)
L 31 800 +10,2 %
et en été (-1 pt)
34 100 +21,8 %
33 000 +13,4 %
41 000 +2.,2 %
36 500 +4.3 %
35 600 +18,4 %
27 200 +13,2 %
20 200 -6,2 %
49 300 +15,3 %




> VARIATION JOURNALIERE DES NUITEES TOURISTIQUES FRANGAISES

(EN NUITEES)
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> Le volume des nuitées francaises est stable par
rapport au niveau d’avant crise sanitaire (-0,5 %) et
en progression (+9 %) au regard de 2022.

> La fréquentation est plus importante les samedis.
On observe des pics en mai précédant des jours
fériés (le 13/5 pour I'’Ascension et le 27/5 pour la
Pentecote). Une forte hausse a lieu en décembre
(13 % du total des nuitées) en raison des fétes de fin
d’année, laissant entendre un tourisme d'affinitaires
(familles et amis).

> La saison touristique (avril-oct) concentre 65 %
des nuitées (+2 points). La fréguentation est bien
repartie entre le printemps, I'été et 'automne.

> 'année est marquée par des nuitées effectuées
principalement par des adultes de 35-64 ans (59 %).
Le niveau de nuitées des seniors est également
important, représentant 29 % du total.

> Les nuitées réalisées par des CSP+ sont les plus
nombreuses (51 %) en 2023.

> LES NUITEES TOURISTIQUES FRANCAISES
PAR TRANCHE D’AGE

<18 ans
18-34 ans
m 35-64 ans

B >65 ans

> LES NUITEES TOURISTIQUES FRANGAISES
PAR CSP

CSP +

51% CSP en croissance

29 % B CSP -



> ORIGINES DES TOURISTES FRANCAIS PAR
DEPARTEMENT

=

<1%

1-3 %

|
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B 5%
o 9-10%
|

Essonne

> Les nuitées franciliennes représentent 40 % du
total, dont 9,4 % sont effectuées par des visiteurs
en provenance de Paris, 7,0 % des Hauts-de-Seine
et 5,8 % du Val-de-Marne.

> Le niveau de nuitées régionales est en
croissance de 15 % par rapport a 2022.

> EVOLUTION DE L’ORIGINE GEOGRAPHIQUE

> ORIGINES DES TOURISTES FRANCAIS J I
PAR REGION EN COMPARAISON A 2022

PAR REGION

Grand Est Normandie Bourgogne-
Franche-Comté

4% 4%
Provence-Alpes- %
Cote d'Azur
5% \

Bretagne lle-de-France
5 9% 40 %
Pays de la L0|re
6%
Hauts- de France
)
Auvergne Rhone-Alpes i )
7% . > EVOLUTION DE L’ORIGINE GEOGRAPHIQUE
Occitanie Nouvelle Aquitaine PAR DEPARTEMENT EN COMPARAISON A
o Centre \/al 0
7% 7% 2022
de Loire
7%

> La Seine-Saint-Denis et le Val d’Oise sont les
marchés franciliens a connaitre les plus fortes
progressions, respectivement +44 % et +25 %.

> ['évolution de la fréquentation est positive
pour tous les autres marchés régionaux mais
elle est moins importante dans les régions du
sud de 'Hexagone.

0 500 km ‘!'

B Croissance M Stable B Décroissance




> Nuitées étra ngéres > REPARTITION MENSUELLE DES NUITEES TOURISTIQUES ETRANGERES

W,

> 2023 EN QUELQUES MOTS

Nuitées : 187 600 (34 % du total)

Durée moyenne de séjour : 2,2 jours

Mois le plus fréquenté : Aot similaire > EVOLUTION MENSUELLE DES NUITEES TOURISTIQUES ETRANGERES
Les 3 dates les plus fréquentées : Belle progression en mai et aolt 2023 VAR 23/22

> 12 aodt 2023 Saisonnalité similaire avec une L4 200 ol
fréquentation plus importante d'avril 2 000 +0,8 %

> 28 juillet 2023 a aolt, et en octobre 9 600 26,4 %

> 04 avril 2023 Augmentation des nuitées au 12.790 1208 %
printemps (+3 pts), stabilité en été et Le 200 ALl

a 'automne, baisse en hiver (-3 pts) L7 B0 rlas

23 500 -0,1 %

25 900 +31,3 %

15 000 +12,5 %

18 600 +27.2 %

10 600 +7,7 %

14 700 +2,3 %

> LES NUITEES PAR RAPPORT A 2022

Hausse de 12 % des nuitées

Durée moyenne de séjour

14 %

Janv Fév Mars Avr Mai Juin Juil Aolt Sept Oct Nov Déc

m 2022 m2023




> VARIATION JOURNALIERE DES NUITEES TOURISTIQUES ETRANGERES > ORIGINES PRINCIPALES DES TOURISTES ETRANGERS
(EN NUITEES)

Pologne Royaume-Uni
1400 (10 %) (5 %)
200 —i e Pays-Bas o Algérie
(0)
1000 \,‘ | | (8 %) (4 %)
800 i . B o Portugal o Etats-Unis
(8 %) (4 %)
600 | A
400 N | ° Allemagne o Roumanie
(6 %) (3 %)
200 : y f
Espagne Belgique
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1/1 21/1 10/2 2/3 22/3 11/4 1/5 21/5 10/6 30/6 20/7 9/8 29/8 18/9 8/10 28/10 17/11 7/12 27/12

2022 2023 g;semble ces 10 marchés étrangers
eprésentent 57 % des nuitées étrangeres.
> La progression des nuitées internationales se plus d’1/3 des nuitées internationales de I'année.
2023 VAR 23/22
1 (o)

SO &N A0%: (+12 %) avec presque tog{s Jes > La Pologne, les Pays-Bas et le Portugal sont les 18 900 157 9%

indicateurs mensuels au vert. Cependant, |'écart clienteles principales, représentant 26 % des o

avec le niveau d’avant crise sanitaire reste important nuitées. Une partie de ces clientéles 15 700 2.7 %

(-19 %). Seuls les mois d’avril et d'ao(t dépassent les corresp.ondrait Sl & des toursies 14 400 +9.2 %

‘ : . ) . . 11 600 +48,2 %

niveaux observes en 2019. affinitaires (famille et amis) et des professionnels ;

> |a saison touristique concentre 71 % des nuitées en déplacement. 200 Lt

o o o o (o)

(+5 points). On observe un pic en juillet (12,5 %) et > |La plupart des marchés principaux présente des 4 LE00.

~ R o s o)

en aout (13,8 %), dont plus de la moiti€ des nuitees fréquentations en hausse. Ce sont les marchés 22 L2007

(57 %) correspond a des séjours d’'une seule nuit. algérien (+96.6 %) et allemand (+48.2 %) qui 6 500 +74,2 %

> Le niveau reste élevé pendant I'été, qui comptabilise connaissent les plus fortes progressions en 2023. 6.390 AZ1%

6 200 +27,1 %




----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

> Mobilités des touristes

> op SONT PRESENTS EN JOURNEE LES TOURISTES
SEJOURNANT DANS LA CCEJR! ?

> L'Essonne est le lieu
d’activité principal des touristes
pendant leur séjour. Presque la
totalité des visiteurs (98 %),
qu'ils soient nationaux ou
internationaux, restent la
plupart du temps dans le
département en journée.

journées dans la CC Entre
Juine et Renarde. Les
territoires voisins de Coeur
d’Essonne Agglomération
(CDEA), du Val d'Essonne
(CCVE) et de I'Etampois Sud
Essonne (CAESE) concentrent
ensemble 20 % des visites en

. , <1%
journée.
[ 57%

> Le Val-de-Marne, les Hauts-
de-Seine, les Yvelines et |a >~ A lintérieur du territoire . 76 %
Seine-et-Marne enregistrent intercommunal, Lardy (30 %) et
ensemble 2 % des visites en Etréchy (22 %) sont les zones
journée. de plus forte fréquentation en

journée. Suivent Villeconin et

Boissy-sous-Saint-Yon, qui 10 km

>~ A I'échelle intercommunale,
la grande majorité des visiteurs
(76 %) passe la plupart de leurs

ensemble concentrent 26 %
des présences en journée.

1 e territoire dans lequel les personnes dormant dans la zone sont le plus présentes en journée.




Excursions



> REPARTITION MENSUELLE DES EXCURSIONS FRANCAISES

® o
> Excursions frang:alses 12% -
10% -
@
6% -
> 2023 EN QUELQUES MOTS > LES EXCURSIONS PAR RAPPORT A 2022 49 |
2% -
e - s Baisse de 14 % du niveau 0% = T T
Excursions : 1,5 million (89 % du total) d’excurs?ions Janv Fév Mars Avr Mai Juin Juil Aot Sept Oct Nov Déc

Mois le plus fréquenté : Mai . . . 2022 ®2023
Recul important entre juin et ao(t
Les 3 dates les plus fréquentées :

, Saisonnalité moins marquée entre le > EVOLUTION MENSUELLE DES EXCURSIONS FRANGAISES
> 27 mai 2023 printemps et 'été, et plus marquée a - | VAR 23/92
: 'automne L Aee TN et
> :
oo e e Janvier — [ECTR OO SCC
> 02 septembre 2023 P’rogressmn du niveau d'excursions a Février 101600 = -124%
I'automne (+6 pts), stabilité en hiver, Vi 117000 e s
baisse au prlntemps (_2 pts) et en été L R .’ ..... Oo ..........
(-4 pts) Avril - 135000 - -09%

Mai 157700 = -163%

Juin 131700 = -338%

Juillet 129800 = -323%

Aolt 107 400 - -360%

Septembre 147 800 -7.3%

Octobre 133600 = +123%

Novembre 111 200 -28%

Décembre 125800 - +159%
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> REPARTITION DES EXCURSIONNISTES DE > EVOLUTION DE L’ORIGINE GEOGRAPHIQUE > EVOLUTION DE L’ORIGINE GEOGRAPHIQUE
LILE-DE-FRANCE, DU LOIRET ET PAR DEPARTEMENT EN COMPARAISON A PAR REGION EN COMPARAISON A 2022
DE L’EURE-ET-LOIR 2022

Eay - SN 3% 69 %
iR %1% w13 %

'

f

(.) 500. km [ Croissance Stable M Décroissance
> Apres une année 2022 de pleine croissance, les > La saison touristique (avr-oct) concentre 63 %
visites en journée sont en retrait en 2023 (-14 %) de I'ensemble de visites de I'année (-3 points).
pour tous les marchés régionaux. > Cest en mai (10,5 %) et en septembre (10 %)
> Pour les visites en provenance de la région que le territoire recense le plus de visites, le
N\ L francilienne, une baisse de 11 % est enregistrée. printemps étant la saison préférée des
- - Un recul de la fréquentation est observé dans la excursionnistes (28 % du total).
Ensemble, les départements franciliens presque totalité des marchés régionaux. > Le Loiret (13 %), le Val-de-Marne (11 %) et la
\ représentent 58 % des excursions frangaises. . p 32019 |a fré tati . , Sei £-M (10 5 %) tl hé
Avec le Loiret et 'Eure-et-Loir, ce chiffre >ar rapport a , la fréquentation en journée e,me—e -Marne (10,5 %) sont les marches
s'éleved 77 %. présente un niveau stable (+0,9 %). départementaux principaux. Les excursions

franciliennes représentent 58 % du total.
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> Excursions étrangeres

)

> 2023 EN QUELQUES MOTS

Excursions : 1971 000 (11 % du total)
Mois les plus fréquentés : Mzl juillet
Les 3 dates les plus fréquentées :
> 27 mai 2023
> 04 septembre 2023
> 05 septembre 2023

> LES EXCURSIONS PAR RAPPORT A 2022

Baisse de 14 % du niveau
d’excursions

Recul important entre janvier et ao(t

Saisonnalité moins marquée en été
et élargie au début de I'automne

Progression du niveau d’excursions
a 'automne (+7 pts), chute en été
(-4 pts), en hiver (-2 pts) et au
printemps (-1 pt)

14 %
12 %
10 %
8 %
6%
4 %
2%
0%

REPARTITION MENSUELLE DES EXCURSIONS ETRANGERES

Janv Fév Mars Avr Mai Juin Juil Ao(t Sept Oct Nov Déc
12022 m2023

EVOLUTION MENSUELLE DES EXCURSIONS ETRANGERES

2023 © VAR 23/22

e 10600 265%
Fevier | L21%
Ve 14000 213%
AU 15200 59%
Vel 19500 -123%
17200 L278%
Jle 20300 -251%
Aoui 18600 L375%
SN 18500 -18%
Sl 18000 +308%
Novembre : +14,3 %

+11,4 %

Décembre



Apreés une belle reprise des visites La saisonnalité est moins forte en 2023 Pendant la saison touristique le

internationales en 2022, la fréquentation avec un recul important de la fréquentation niveau de visites recule de seulement
recule de en 2023. ’écart avec le entre juin et aoQt, et une meilleure 1 point pour se fixer a

niveau d’avant crise sanitaire se fixe a : répartition sur la fin de I'été et I'automne.

Seuls avril, mai et aolt présentent une Le printemps ( ) et I'été ( ) sont ,

fréquentation stable par rapport a 2019. ainsi les saisons les plus fréquentées. La Pologne, I'Espagne, les Pays-Bas,

I'’Allemagne et le Portugal sont les
origines principales des
excursionnistes étrangers en 2023,

regroupant du total des visites
de I'année.
1 Pologne 6 Lituanie
(11 %) (6 %) Une décroissance en 2023 est
) . 21 520 144 % observée pour tous Igs marchés
2 (Egﬁf)g“e 7 (EE/S‘U“'S 14 943 1383 % principaux, a I'exception de la
7 14 201 75% Belgique qui reste stable ( ).
3 Pays-Bas 8 Belgique 13 229 -1,2%
(8 %) (4 %) 12 504 -27.3 %
11 169 -20,6 %
Allemagne Royaume-Uni N
4 9 8275 -12,7 %
(7 %) (4 %) )
8 015 +1,6 % Ensemble, ces 10 marchés
Portugal Roumanie 7 513 227 % etrangers représentent

5 (7 %) 10 (3 %) 4 960 350% des nuitées étrangéres.
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> Mobilités des touristes &

> OU SEJOURNENT LES EXCURSIONNISTES
QUI VISITENT LA CCEJR EN JOURNEE ?

28

7-10 %
> L'Essonne (24 %) et les Hurepoix, et a Paris-Saclay (18,5 % 12-14 %
départements limitrophes du Loiret au total). B 1618 %
(18 %) et du Val-de-Marne (16 %) . 24 %
sont les lieux de nuitées principaux .
des excursionnistes de la CCEJR. > A l'échelle des intercommunalités 0

hors Essonne, environ 1/3 des .

> A noter que le taux de nuitées
internationales réalisées en Essonne
(76 %) est beaucoup plus élevé que le
taux de nuitées francaises (21 %).

> A l'intérieur de I'Essonne, les

nuitées est effectué dans la
Métropole du Grand Paris.

> A I'échelon local, Saint-Michel-
sur-Orge (24 %), Etampes (11,5 %)
Antony (11 %) et Saint-Chéron
(10,5 %) sont les principales

Répartition Essonne
(24 % du total)

S 1~

séjours sont réalisés principalement a communes ou séjournent les CCEJR

Ceeur d’Essonne Agglomération excursionnistes, suivies de Pithiviers <1%

(CDEA), dans I'Etampois Sud Essonne (10 %) et d'Orléans (10 %). - 24 %
5%

(CAESE), dans le Dourdannais en




> Pour résumer I'année 2023

K Nuitées touristiques

Excursions

Francaises Etrangéres
1,5 million 191 000
-14 % -14 %

Mai Mai, juillet

Francaises Etrangéres
369 900 187 600
+9 % +12 %

1,9 jour 2,2 jours

Décembre Aot

Auvril a juillet, septembre-octobre, décembre Mai a octobre

Avril 3 septembre, décembre

Avril 3 octobre, décembre

Loiret Pologne

Paris

Pologne

Essonne (98 %), CCEJR (76 %)

Essonne (98 %), CCEJR (76 %)

Essonne (21 %) Essonne (76 %)



FLUR ULSION TOURISITIR

Pour télécharger les études Flux Vision
Tourisme, rendez-vous sur:
pro.essonnetourisme.com

Pour une demande de renseignement :

Mme. Daiane SENO ALVES
d.senoalves@essonnetourisme.com
Tél. : 0164 97 96 32
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