f‘J

& ATLASDE O
L'OFFRE
TOURISTIQUE

COMMUNAUTE
D'AGGLOMERATION
DE L'ETAMPOIS
SUD ESSONNE

VERSION FLASH ’ -

L 42;«#* .,, J




EDITO

épartement aux multiples facettes, symbolisé par sa

diversité patrimoniale et paysagere, par des dynamiques
tant urbaines que rurales, le tourisme essonnien doit se penser
et s'organiser a I'échelle des territoires intercommunaux en
collaboration avec les acteurs départementaux.

Base fondamentale dans votre nouveau réle clé en faveur du
développement touristique, la connaissance de votre offre et de
vOS aménités constitue une premiere étape.

Outil d'informations, de communication et de travail, I'atlas de
I'offre touristique recense et analyse les potentiels en matiere
de tourisme. Il se propose de dessiner le portrait touristique
thématisé de votre territoire pour une prise en main rapide des
enjeux de développement.
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PORTRAIT DE

L'’ACCESSIBILITE ET DE
L'’ACCUEIL TOURISTIQUES

RESEAUX DE TRANSPORT

¥ Accessibilité aisée par la route z ,
¥ Passage d'un axe routier majeur, la OPPORTUNITES POUR LAVENIR
RN 20 (point d'étape a proximité de

, « Etudier des options de transport pour la
Paris)

découverte touristique (vélos électriques...)

€ Accessibilité en train limitée + Développer la signalétique directionnelle

£ Voiture comme seul moyen de depuis les itinéraires de randonnée
transport pour la découverte du + Installer des panneaux d'information

o [ touristique devant les sites patrimoniaux et
territoire (en dehors d'Etampes) naturels d'intérét touristique

+ Réfléchir a une communication et un

SIGNALISATION ET marketing territorial axés sur la ruralité, la
SIGNALET|QUE TOURISTIQUES campagne et la nature

¥ Existence de panneaux touristiques MENACES PRINCIPALES

routiers (politiqgue départementale)

+ Territoires voisins plus accessibles en
transport en commun

+ Nuisances provoquées par un trafic routier

important (RN 20 notamment)

¥ Signalétique et signalisation
touristiques insuffisantes

LABELS

€ Aucune labellisation Tourisme
et Handicap

ACCUEIL TOURISTIQUE

7 Existence de deux Offices de
Tourisme intercommunaux avec
des périodes d'ouvertures larges

> REPARTITION DES VISITEURS > NATURE DES DEMANDES DANS
DANS LES OFFICES DE TOURISME EN 201 LES OFFICES DE TOURISME EN 201
Visiteurs étrangers Hébergement / Restauration

Vente
Visiteurs autres dépt.

Evénements / Manifestations
Autres visiteurs du 91 . ’
Informations pratiques

Visiteurs locaux Activités culturelles et naturelles
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Méréville = Etampes Méréville " Etampes
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PORTRAIT DE

L'OFFRE DE DECOUVERTE

TOURISTIQUE

¥ Territoire labellisé Pays d'art et d'histoire

# Patrimoine historique important a Etampes

# Intégration d'Etampes au réseau des villes
royales d'fle-de-France

¥ Présence de sites patrimoniaux
remarquables en dehors d'Etampes
(Méréville, Jeurre, Farcheville)

? Dynamisme de I'EPCI en faveur de
la valorisation du patrimoine et du
développement touristique

¥ Présence de nombreux producteurs dont
plusieurs dans une démarche biologique

€ Inexistence d'un site touristiqgue majeur

€ Absence de stratégie touristique forte a
Etampes (faible notoriété)

€ Faible visibilité du patrimoine historique y
compris & Etampes

€ Ouvertures limitées de certains lieux de
visites principaux

4 Rayonnement local de |'offre en dehors
d'Etampes

€ Absence d'un positionnement sur le

OPPORTUNITES POUR L'AVENIR

Déployer une stratégie touristique forte de
valeur a Etampes et renforcer son image en
tant que ville historique

Renforcer le travail avec les acteurs

locaux afin d'améliorer I'offre (ouvertures,
évenements)

Valoriser le patrimoine attaché aux cultures
beauceronnes des vallées

« Poursuivre et développer les propositions de
découverte du patrimoine via la randonnée
Structurer des offres d'agrotourisme et de
slow tourisme autour des producteurs locaux

MENACES PRINCIPALES

+ Des acteurs locaux peu mobilisés pour le
développement touristique

+ Des offres touristiques a proximité mieux
accessibles en transport en commun

+ Des territoires voisins mieux dotés d'une

image touristique (CCDH, CC2V)

tourisme rural

SAVOIR-FAIRE ESSONNIENS DANS LA CAESE EN 2020

NOM DE LA STRUCTURE

HUILERIE LALUQUE

CHARCUTERIE PAVARD

LES CANNELINES

LE POTAGER D'OLIVIER

CULTURE CHANVRE

CHALOUETTE EN HERBE

FERME DE LA MARE

LA CRESSONNIERE DE L'ALOUETTE
AU JARDIN DE VILLESAUVAGE

COCO DES LAMPES

LES VOLAILLES DE RICHARD
CRESSONNIERES DE LA VILLA PAUL
CRESSONNIERES BARBERON
MARIE-AGATHE PATY FERRONNERIE
SAFRAN DE LA VENTUE

GAEC DES GAUDRONS

LA FERME DU GRAND CLOS

FERME DE VOISINS - ATELIER M'PATES
FERME DE BEAUMONT

COMMUNE

Angerville
Angerville
Angerville
Bouville
Bouville
Chalo-Saint-Mars
Chalo-Saint-Mars
Chalo-Saint-Mars
Etampes
Etampes
Guillerval
Le Mérévillois
Le Mérévillois
Le Mérévillois
Puiselet-le-Marais
Puiselet-le-Marais
Puiselet-le-Marais
Saint-Cyr-la-Riviere
Valpuiseaux

SPECIALITE

Huiles
Charcuterie
Biscuits
Fruits et Iégumes
Tisanes, farines
Tisanes
Foie gras, magrets, terrines
Cresson
Fruits et légumes
Lampes
Volailles
Cresson
Cresson
Ferronnerie
Safran
Volailles
Foie gras, magrets, terrines
Pates
Agneaux, porcs

J'ADORE LE
MADE IN

ESSONNE
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PORTRAIT DE o
L'OFFRE NATURE

# Un réseau d'itinéraires pédestres

et de routes locales satisfaisant < 'l .
¥ Activité de péche a la mouche ' sites
inédite en Tle-de-France - Natura 2000

? Une offre d'hébergements
adaptée a I'itinérance douce qui
maille I'ensemble du territoire

€ Déficit de notoriété touristique du % el
territoire P‘-m
€ Absence d'offre différenciante it
€ Enclavement du territoire au % it %
niveau autoroutier et ferroviaire 7 300 ha % W) ;;
€ Franges urbaines peu , R Ly
qualitatives d'espaces natgre}s el 7 i)
proteges ok 4" J 9/§ _f A
E] E | 'ni:-l.'. " 4
: :-'J ;"al L:.' Pl i
i . . o ‘II " 3 . .
ﬁfﬁp W < 5 sites classés
| =7 . ¢

4 sites }

Inscrits

OPPORTUNITES POUR L'AVENIR MENACES PRINCIPALES

+ Structurer une offre autour des projets touristiques + Concurrence avec des
du Mérévillois destinations ayant une

+ Développer I'offre nature autour de I'ile de loisirs image touristique plus
d'Etampes forte (Chevreuse, Chartres,

+ S'appuyer sur I'hétellerie de charme pour développer Fontainebleau)
une offre d'activité nature sur le territoire * Absence de coordination entre

- Valoriser le réseau de routes locales pour développer les communes et les acteurs de
une offre vélo la filiere « itinérance douce »
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PORTRAIT DE

L'OFFRE D'HEBERGEMENT

TOURISTIQUE

¥ Des espaces naturels qualitatifs et
attractifs (vallées, PNR)

¥ Offre accessible avec I'axe N20 et |la sortie
d'autoroute A10 (sortie Allainville)

7 Une offre en hébergements collectifs
significative par rapport a I'Essonne
et répartie sur le territoire, dans des
environnements qualitatifs

¥ Offre importante en hébergements Gites
de France par rapport a |'offre essonnienne
(environ 20%)

7 Nombre conséquent d'hoétels par rapport
aux territoires voisins

¥ 2 hoétels (Hotel de France et Maison des
Blés) avec une offre tres qualitative

¥ Foncier disponible

€ Offre en hébergements Gites de France
concentrée sur la vallée de la Juine

€ Offre en hébergements chez I'habitant non
labellisés concentrée autour d'Etampes

€ Offre en hébergements insolites non
adaptée aux familles

€ Des secteurs moins attractifs (plateaux de
la Beauce) difficiles a valoriser

¥ Peu d'hébergements accessibles
en transport en commun

5

hotels

336

lits offerts

3

hébergements
collectifs

61

lits offerts

24

logements GDF+

123

lits offerts

95

locations
sur Airbnb»*x*

* Gites de France
*x Source : AirDNA, 2020

OPPORTUNITES POUR L'AVENIR MENACES PRINCIPALES

« Utiliser le foncier disponible (Vauvert, Mondésir)

pour de nouvelles offres (hébergements, loisirs,
événementiels)

* Inciter a la création de meublés loués a la nuitée

sur le secteur ouest

« Valoriser I'Auberge de I'Epi d'Or, lieu symbolique, et
développer l'offre
+ Accompagner le développement d'hébergements
insolites a destination des familles

+ S'appuyer sur le professionnalisme de I'Hotel de
France et de la Maison des Blés pour valoriser le

territoire

+ Des territoires limitrophes,
notamment le Loiret et I'Eure-et-
Loir, avec un prix du foncier plus
bas qui peut davantage attirer
des projets touristiques

+ D'autres territoires du Sud
Essonne plus accessibles par la
route (CCDH, CC2V) et en train
(CCDH, CCEJR)

+ Offre en hébergements chez
I'nabitant qualitative dans le
Loiret et en Eure-et-Loir
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PORTRAIT DE

L'OFFRE TOURISME
D'AFFAIRES ET MICE

¥ Accessibilité des sites

? Présence d'hébergements sur
place dans la plupart des sites
CEMMETESESERITES)

# Offre de séminaire au vert ou TEEN

a la campagne en accord avec
I'image rurale du territoire

? Présence d'un site
exceptionnel, le Chateau de
Farcheville, disposant d'une
offre compléte

€ Faible offre en termes de lieux
et salles de séminaire

€ Offre globalement peu
différenciante (hors Chateau de

Farcheville)
€ Offre plus axée sur
I'événementiel privé
€ Capacité d'accuell réduite dans
la plupart des sites (petits
séminaires uniguement)

hébergement
sur place

OPPORTUNITES POUR L'AVENIR

+ Faire connaitre I'offre de biens et services sur le
territoire auprés des sites

+ Renforcer I'ancrage local du secteur de
I'événementiel

« Créer un réseau des professionnels locaux souhaitant

travailler ensemble (sites, producteurs, traiteurs,
artisans, transporteurs...)

+ Valoriser 'offre dans les sites les plus remarquables
(Farcheville, Dommerville)

sites disposant

salles

* Meetings, Incentives, Conventions & Events/Exhibitions

MENACES PRINCIPALES

+ Des acteurs locaux ne souhaitant
pas changer leurs habitudes
et fermés aux propositions de
nouveaux partenariats pour les
services et prestations

+ Offre importée en termes de
biens et services plus bon
marché et plus qualitative que
I'offre locale



POUR RESUMER

ACCESSIBILITE ET ACCUEIL TOURISTIQUES
FORCES FAIBLESSES OPPORTUNITES

+ Accessibilité aisée par laroute  + Accessibilité en train limitée - Etudier des options de transport
+ Existence de 2 Offices de + Signalétique et signalisation pour la découverte touristique
Tourisme intercommunaux touristiques insuffisantes + Développer la signalétique
avec des périodes ouvertures  + Aucune labellisation directionnelle depuis les
larges Tourisme et Handicap itinéraires de randonnée
+ Installer des panneaux
d'information touristique

MENACES

« Territoires voisins plus
accessibles en transport
en commun

- Nuisances provoquées par
un trafic routier important
(RN 20 notamment)

DECOUVERTE TOURISTIQUE

FORCES FAIBLESSES

+ Patrimoine historique + Faible visibilité du patrimoine
important & Etampes historique y compris a

* Présence de sites Etampes
patrimoniaux remarquables + Rayonnement local de I'offre
en dehors d'Etampes en dehors d'Etampes

+ Présence de nombreux + Absence d'un positionnement
producteurs sur le tourisme rural

OPPORTUNITES

+ Déployer une stratégie
touristique forte de valeur a
Etampes

+ Développer les propositions de
découverte du patrimoine via
la randonnée

« Structurer des offres
d'agrotourisme et de slow
tourisme

MENACES
+ Des acteurs locaux
peu mobilisés pour
le développement
touristique
» Des offres touristiques
a proximité mieux
accessibles en train
» Des territoires voisins
mieux dotés d'une image
touristique (CCDH, CC2V)

OFFRE NATURE
FORCES FAIBLESSES

+ Un réseau d'itinéraires + Absence d'offre différenciante
pédestres et de routes locales  + Enclavement du territoire au

OPPORTUNITES
« Structurer une offre autour
des projets touristiques du

MENACES
- Concurrence avec des
destinations ayant une

[ satisfaisant niveau autoroutier et ferroviaire Meérévillois image touristique plus
' + Activité de péche a la mouche  + Franges urbaines peu » S'appuyer sur I'hétellerie de forte
inédite en fle-de-France qualitatives charme pour développer I'offre + Absence de coordination
' « Offre d’'hébergements adaptée nature entre les communes et

les acteurs de la filiere
itinérance douce

« Valoriser le réseau de routes
locales pour développer une
offre vélo

a l'itinérance douce

HEBERGEMENTS TOURISTIQUES
FORCES FAIBLESSES

+ Offre importante en + Offre en hébergements
hébergements Gites de France  insolites non adaptée aux
+ Nombre conséquent d'hotels familles
par rapport aux territoires + Des secteurs moins attractifs
voisins (plateaux de la Beauce)
« Foncier disponible difficiles a valoriser + Accompagner le développement
+ Peu d'hébergements d'hébergements insolites pour les
accessibles en transports en familles
commun

OPPORTUNITES

- Utiliser le foncier disponible
(Vauvert, Mondésir) pour de
nouvelles offres

* Inciter a la création de meublés
loués a la nuitée sur le secteur ouest

MENACES

+ Départements limitrophes
avec un prix du foncier
plus bas, et avec une offre
en hébergements chez
I'habitant qualitative

- D'autres territoires du Sud
Essonne plus accessibles
par la route et en train

)

TOURISME D'AFFAIRES ET MICE
FORCES FAIBLESSES

- Accessibilité des sites - Faible offre en termes de lieux + Faire connaitre I'offre de biens et

* Présence d'hébergements sur et salles de séminaire services sur le territoire aupres des
place dans la plupart des sites  « Offre globalement peu sites

* Présence d'un site différenciante (hors Chateau + Renforcer I'ancrage local du secteur
exceptionnel, le Chateau de de Farcheville) de I'événementiel

OPPORTUNITES MENACES

+ Des acteurs locaux ne
souhaitant pas changer
leurs habitudes et fermés
aux propositions de

nouveaux partenariats

Farcheville + Offre plus axée sur
I'événementiel privé

-

la plupart des sites

+ Capacité d'accueil réduite dans

+ Créer un réseau des professionnels
locaux souhaitant travailler
ensemble

pour les services et
prestations
+ Offre importée en termes
de biens et services
plus bon marché et plus
qualitative que l'offre locale
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ESSONNE TOURISME

19 rue des Maziéres - 91000 EVRY-COURCOURONNES

0164973691
essonnetourisme.com



