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ELEMENTS

METHODOLOGIQUES

Flux Vision Tourisme est une méthode
développée par Orange Business qui permet
de convertir des informations techniques issues
des réseaux mobiles d’Orange et de Sosh en
indicateurs statistiques.

Le comptage des mobiles sur un territoire, fait a
partir de géolocalisation par signalisation (SMS,
appels,connexiondata),etlesinformationssurles
contrats permettent d’analyser la fréquentation
des territoires et le déplacement des personnes.
Flux Vision Tourisme est développé enaccord avec
la CNIL grace a une anonymisation des données.

Les données collectées sont segmentées
en résidents, en personnes habituellement
présentes, en touristes, en excursionnistes, en
excursionnistes récurrents et en personnes en
transit.

Pour attribuer une segmentation a une personne
observée, laméthodologie d’Orange tientcompte
de 'adresse de facturation du mobile, des durées
et des fréquences de séjour sur les deux mois
précédant le jour de 'observation.

La segmentation est dite «glissante », c’est-
a-dire que les personnes peuvent, au cours du
temps, basculer d’un segment a un autre, ce qui
peut avoir un impact sur les courbes.

Parexemple, des étudiants arriventen septembre
et sont considérés comme « touristes ». Plus tard
ils seront considérés comme « habituellement
présents », puis comme « résidents ».

Afin d’étre le plus proche des flux touristiques,
ce rapport utilise les données pour les touristes
et les excursionnistes extra-départementaux
(facturés en dehors de I’Essonne).

Flux Vision Tourisme est une méthode innovante
etrécente. Elle fait'objet de travaux permanents
d’amélioration tant dans ses méthodes de
production que de traitements. Les données sont
donc sujettes a évolution dans le temps.

Les données concernant les touristes
étrangers font encore I'objet de plusieurs
travaux d’optimisation. Elles doivent ainsi étre
interprétées avec la plus grande précaution.
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La fréquentation des clientéles touristiques
Volume des nuitées francaises et étrangéeres
Durée moyenne de séjour

Périodes de plus fortes fréquentations et
variations

Fréquentation en journée

Le profil des clientéles touristiques

Données socio-démographiques
(clienteles francaises)

Origines géographiques

DEFINITIONS
FLUX VISION

Nuitée

G

Présence majoritaire dans la zone d’observation
entre minuit et 06h du matin.

Touriste

(=

Personne ne résidant pas dans la zone
d’observation, présente entre minuit et 06h du
matin (cf. « nuitée »), dormant ou non sur la zone
d’étude.

Exemples : Visiteurs pour un court séjour,
vacanciers, travailleurs de nuit, routiers, clients
d’une boite de nuit, nouveauxarrivants (étudiants,
travailleurs, résidents), etc.

e Excursionniste

Personne présente plus de 2h entre 6h du matin
et minuit dans la zone d’observation, pour une
récurrence inférieure a 5 fois sur deux semaines
d’observation, et qui n’y dort pas.

Exemples : Visiteurs d’un musée ou d’un site
de loisirs, randonneurs, invités, personnes
réalisant des déplacements ponctuels pour des
raisons médicales, professionnelles, sportives ou
récréatives, etc.

LES OBJECTIFS DE L’ETUDE
FLUX VISION TOURISME

Les mobilités des clientéles touristiques

Origine : lieux de nuitée des excursionnistes
du territoire

Destination : lieux d’excursion des touristes
du territoire

e Catégorie socio-professionnelle (CSP)

Définie selon les criteres géomarketing propres
a Orange et les zones IRIS d’habitat de I’Insee.
Afin de faciliter la lecture et ’analyse, ce rapport
présente les catégories socio-professionnelles
rassemblées en trois groupes, d’apres la
méthodologie Flux Vision Tourisme :

CSP + (urbain dynamique, urbain familial aisé,
pavillonnaire familial aisé, rural dynamique) ;

CSP en croissance (urbain classe moyenne,
périurbain en croissance, résidence
secondaire) ;

CSP - (populaire, urbain défavorisé, rural
ouvrier, rural traditionnel).
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Nuitées

Présences entre minuit et 06 h



> Nuitées francaises

@, 68

> 2022 EN QUELQUES MOTS > LES NUITEES PAR RAPPORT A 2021
Nuitées : 11,0 millions (50 % du total) Hausse de +6,9 % des nuitées
Durée moyenne de séjour: 2,2 jours Durée moyenne de séjour similaire
Mois le plus fréquenté : Décembre Hausses importantes en mars et avril

Les 3 dates les plus fréquentées : (confinements 2021)

> 24 décembre 2022 Saisonnalité similaire

p Augmentation du niveau de nuitées en hiver
> $1décembre 2022 (+1pt) et au printemps (+4 pts), baisse en été
> 10 septembre 2022 (-1pt) et a Pautomne (-4 pts)

> REPARTITION MENSUELLE DES NUITEES TOURISTIQUES FRANGAISES
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> EVOLUTION MENSUELLE DES NUITEES TOURISTIQUES FRANGAISES

2022 VAR 21/22 2022 VAR 21/22
674 400 -3,4 % 1042 600 +1,4 %
692700 +9,6 % 975 500 +2,4 %
775100 +39,1% 1136 700 +4,0 %
956 400 +65,0 % 900 800 -8,6 %
908700 +10,6 % 760 600 -6,4 %
901100 +9,5% 1223700 -2,9%




> VARIATION JOURNALIERE DES NUITEES TOURISTIQUES FRANGAISES
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> Le volume de nuitées frangaises en 2022
est en |égére progression par rapport
22021 (+6,9 %). Malgré une évolution
constante depuis la crise sanitaire, la
fréquentation reste en retrait (-8,6 %)
de son niveau d’avant crise. On observe
des courbes de fréquentation similaires
depuis 2019 (périodes de confinement
exclues), avec une « haute saison » qui
s’étend d’avril a septembre, et une
tres forte fréquentation en décembre
en raison des fétes de fin d’année.

> La saison touristique (avril-octobre)
concentre 62,3 % des nuitées (+1 point).

> LES NUITEES TOURISTIQUES FRANCAISES
PAR TRANCHE D’AGE

»
22%
%
26%
<18 ans .35»64 ELH
18-34 ans . >65ans
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@ 2021

2022

’été et 'automne enregistrent les
plus fortes fréquentations de I’'année
(55,2 % au total). C’est en décembre
que le territoire comptabilise le plus
de nuitées (11,2 %) malgré un léger
recul par rapport a 2021 (-2,9 %).

’année est marquée par des nuitées
effectuées principalement par des
adultes de 35-64 ans (34 %).

Les nuitées réalisées par des CSP+
correspondent a environ la moitié des
nuitées francaises de ’'année (48 %).

> LES NUITEES TOURISTIQUES FRANGAISES
PAR CSP

@®csp:

. CSP en croissance

@cse-



> ORIGINES DES TOURISTES FRANCAIS
PAR REGION

lle-de-France
»43%

.

Bourgogne-Franche-Comté
»3%

Normandie>4% «

Grand Est> 4%

Bretagne» 4%

Pays de la Loire» 5%

.

Hauts-de-France>»5 % «

Provence-Alpes-Coéte d'Azur
»5%

Centre-Val de Loire» 6% o---is
Occitanie» 6%
Nouvelle Aquitaine»7% = .
Auvergne-Rhéne-Alpes  «
» 7%
> lle-de-France constitue le principal bassin
émetteur de touristes pour ’Essonne avec
une part de 43 % des nuitées en 2022, dont
9,6 % sont effectuées par des visiteurs

en provenance du Val-de-Marne, 7,4 %
des Hauts-de-Seine, et 7,1 % de Paris.

> Toutefois, le niveau de nuitées régionales
recule de -2 % par rapport a 2021.

> ORIGINES DES TOURISTES FRANCAIS
PAR DEPARTEMENT

O<1%
@ 3%
4-6%
7-10%

. Essonne

> EVOLUTION DE L’ORIGINE GEOGRAPHIQUE
PAR REGION EN COMPARAISON A 2021

¢

0 500 km
Croissance . Stable . Décroissance

La Seine-et-Marne est le seul
marché régional a connaftre une
légere progression (+3 %).

> Lesindicateurs sont au vert pour tous les
autres marchés régionaux. Les plus fortes
évolutions sont observées pour PACA
(#13 %) et les Pays de la Loire (+12 %).

> EVOLU’TION DE L’ORIGINE GEOGRAPHIQUE
PAR DEPARTEMENT EN COMPARAISON

Croissance .Stable . Décroissance



> Nuitées étrangeres

@ ©©

> 2022 EN QUELQUES MOTS > LES NUITEES PAR RAPPORT A 2021
Nuitées : 11,0 millions (50 % du total) Hausse de +62,3 % des nuitées
Durée moyenne de séjour : 2,9 jours Durée moyenne de séjour en recul (-6,5 %)
Mois le plus fréquenté : Septembre Forte reprise des janvier
Les 3 dates les plus fréquentées : Fréquentation moins concentrée
> 24 décembre 2022 sur le 2% semestre
> 31 décembre 2022 Progression des nuitées en hiver (+1 pt)
> 30 décembre 2022 et au printemps (+6 pts), chute en été (-2 pts)

etallautomne (-5 pts)

> REPARTITION MENSUELLE DES NUITEES TOURISTIQUES ETRANGERES
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> EVOLUTION MENSUELLE DES NUITEES TOURISTIQUES ETRANGERES

2022 VAR 21/22 2022 VAR 21/22
668100 +59,0 % 1080700 +67,2 %
586 200 +61,6 % 1085200 +55,5%
785 400 +98,5% 1135200 +39,1%
852 300 +134,8 % 1085600 +49,0 %
895200 +122,7 % 852200 +30,6 %
930 600 +98,3 % 1045400 +26,6 %




> VARIATION JOURNALIERE DES NUITEES TOURISTIQUES ETRANGERES G
(EN NUITEES)
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> Les nuitées internationales sont en forte augmentation a partir de mars et un pic de
progression (+62,3 %) en 2022. Elles fréquentation qui est atteint pendant I'été.
retrouvent des couleurs principalement
au premier semestre avec un volume qui
double (4,7 millions) par rapporta 2021.

> L’Algérie, la Pologne et le Portugal sont les
clienteles principales en 2022, représentant
environ % des nuitées étrangeres. Ces clienteles
> Lafréquentation retrouve également son correspondent probablement a des affinitaires
niveau d’avant-crise (-0,3 %) en 2022. (famille et amis) et travailleurs détachés.
Seuls les mois de mai et juin enregistrent
des volumes de nuitées tres en deca
des niveaux observés en 2019.

> Les 10 marchés étrangers principaux
présentent des fréquentations en hausse. La
progression est remarquable notamment

> Lasaison touristique recense 64,2 % pour 'Algérie (+163,6 %), le Royaume-Uni
des nuitées (+3 points). On observe une (+110,3 %) et les Etats-Unis (+83,6 %).

> ORIGINES PRINCIPALES DES TOURISTES ETRANGERS

Algérie Espagne
(9 %) (4 %)
Pologne Maroc
9% 4%)
Portugal Etats-Unis
%) B %)
Allemagne Royaume-Uni
(5%) B %) s
Ensemble, ces 10 marchés étrangers
Pays-Bas Tunisie représentent 49 % des nuitées
(4 %) 3 %) étrangeres.



> Répartition des nuitées francaises
et étrangeres dans les EPCI

NUITEES FRANGAISES  «++veoveoreerssrssrssnsisisiiiisinnssnsnn.

EPT 12 (91+94)> 38 %
CC2V»1%
CCPL»2%
CCEJR»>2%
CCDH»2%

CAESE» 3%
CCVE»4%

CAVYVS)» 7%

CDEA>8%

CAGPS (77+91)>14 %

CPS»18%

NUITEES ETRANGERES  ...ovuiiniiiiiiie e

EPT 12 (91+94) » 50 %
CC2V>1%
CCEJR>1%
CCDH>»1%

CCPL>1%

CCVE»>1%
CAESE»>2%

CAVYVS)» 5%
CDEA> 6%

CPS»15%

CAGPS (77+91)>17%

> Suivant la tendance observée
les années précédentes,
les 5 territoires au nord du
département recensent le
plus de nuitées francgaises et
étrangeres, respectivement
85 % et 93 % *. Le Nord
Essonne concentre en effet
la grande majorité de I'offre
de lits touristiques a la fois
marchands (dont la quasi-
totalité des lits en hotel et
résidence de tourisme) et
non marchands (résidence
secondaire, famille, amis).

> Parmi les territoires plus
ruraux et du sud de ’Essonne,
la CCVE et la CAESE sont ceux
qui comptabilisent le plus de
nuitées (7 % pour les nuitées
frangaises et 3 % pour les
internationales), en raison
d’une offre en lits touristiques
plus importante. Les 4
autres intercommunalités
(CCDH, CCEJR, CCPL et
CC2V) disposent d’une
offre d’hébergements plus
faible et recensent au total
7 % des nuitées francaises
et 4 % des étrangeres.

* La totalité des territoires de la CAGPS (Essonne et Seine-et-Marne) et de ’EPT 12 (Essonne et Val-de-Marne)
est comprise dans les zones d’observation Flux Vision Tourisme, sans possibilité d’analyser séparément chaque
département. Malgré cela et au vu de I'offre en lits touristiques dans ces territoires c6té Essonne, il est logique de
supposer qu’ils se placent parmiles premiers EPCl en termes de nuitées touristiques.



> Mobilités des touristes

> OU SONT PRESENTS EN JOURNEE
LES TOURISTES SEJOURNANT EN ESSONNE ? 78 91 92 94 77

>

\%

[’Essonne est le lieu d’activité

principal des touristes pendant

leur séjour. 88 % des visiteurs
passent la plupart de leur
journée dans le département.
Cette présence est toutefois
plus importante parmiles
étrangers (91 %) que parmi
les Francais (84 %).

Les départements voisins
enregistrent des faibles
fréquentations avec une part
des visites inférieure 2 4 %
pour chacun. Celles-ci ont lieu
principalement dans la Seine-
et-Marne et le Val-de-Marne.

Al’échelle intercommunale, la
fréquentation est concentrée
au nord du département :

28 % a Paris-Saclay, 18 % a
Grand Paris Sud, 16 % a la
Métropole du Grand Paris
et12 % a Cceur d’Essonne.
Ces territoires concentrent

la majorité de l'activité
économique essonnienne, des
hébergements touristiques
et des infrastructures pour le
touriste (transports, lieux de
séminaires, restaurants, etc.).

Les présences surles
autres EPCl essonniens
représentent 22 % du total.

O<1%

@ 5-18%
@ 28-29%

Métropole du Grand Paris *

CPS -
« CAVYVS

- CAGPS

- CDEA

1-4%
9-12%

10km

'Le territoire dans lequel les personnes dormant dans la zone sont le plus présentes en journée.



Excursions



> Excursions francaises

&
> 2022 EN QUELQUES MOTS

Excursions : 56,7 millions (80 % du total)
Mois les plus fréquentés :
Mai, juin, juillet
Les 3 dates les plus fréquentées :

> 11 juin 2022
> 03 juillet 2022
> 02 juillet 2022

> LES EXCURSIONS PAR RAPPORT A 2021
Augmentation de +17,3 %
du niveau d’excursions

Hausses importantes en mars et avril
(confinements 2021)

Meilleure répartition des visites

Progression du niveau d’excursions en hiver
(+2 pts) et au printemps (+6 pts), baisse en été
(-1pt) etalautomne (-7 pts)

> REPARTITION MENSUELLE DES EXCURSIONS FRANGAISES
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> EVOLUTION MENSUELLE DES EXCURSIONS FRANCAISES

2022 i VAR 21/22

MV sessa00 +107%
ZUEN 3632900 +311%
Mars 4531600  +638%
Avril 445400  +661%
Mai 5883600  +489%

Juin 5823700 +39,9 %

2022 i VAR 21/22

R oo sox
Aoiit 5665700  +288%

Septembre ”5 7370’1 900 ) +7’178,9”% )

U 4035800  97%

Novembre ”3 886800 . —15,1 7% .

I 3934000 137%



> REPARTITION DES EXCURSIONNISTES ) )
D'ILE-DE-FRANCE ET DU LOIRET > EVOLUTION DE L’ORIGINE GEOGRAPHIQUE

3-4% . ?

®/s% @
@®n13%

| o

PAR REGION EN COMPARAISON A 2021

> EVOLU’TION DE L’ORIGINE GEOGRAPHIQUE
PAR DEPARTEMENT EN COMPARAISON A

0 50km 2021

@ Ensemble, les départements
franciliens représentent 68 % des
excursions frangaises. Avec le Loiret,
ce chiffre s’éleve a 72 %.

> Le niveau de visites réalisées par les
étrangers grimpe de +17,3 % en 2022. La
fréquentation en journée repart de plus belle
également par rapport a 2019 (+13,7 %).

> La fréquentation connait une forte évolution ‘
des le mois de mars (+63,8 %) mais les
visites augmentent notamment a partir 0 500 km
de mai (5,8 millions). Les niveaux restent
satisfaisants jusqu’en septembre, avant de
chuter sensiblement au dernier trimestre.

. Croissance Stable . Décroissance

> La saison touristique (avr-oct) enregistre
une augmentation de +3,5 points du
niveau d’excursions et accumule 65 % de
Pensemble de visites de 'année. L’été reste
la saison préférée des visiteurs francais,
avec une part de 30 % des excursions.

> On observe une bonne progression
de la fréquentation francilienne
(+15%), les évolutions pour le Val-
d’Oise (+20 %) et la Seine-et-Marne
(+18 %) étant les plus importantes.

> Les indicateurs sont également au
vert pour les autres régions. Seuls 3
départements présentent un recul de
la fréquentation par rapporta 2021:
les Landes (-10 %), la Gironde (-3 %)
et les Pyrénées-Atlantiques (-2 %).

> La grande majorité des excursionnistes
sont originaires de I'lle-de-France (68 %),
principalement du Val-de-Marne (13 %),
des Hauts-de-Seine (12 %), de la Seine-
et-Marne (12 %) et de Paris (12 %).



> Excursions étrangeres

)

> 2022 EN QUELQUES MOTS > LES EXCURSIONS PAR RAPPORT A 2021
Excursions : 14,6 millions (20 % du total) Augmentation du niveau d’excursions
de +94,2%

Mois le plus fréquenté : Juillet
Reprise d’activité des janvier

Les 3 dates les plus fréquentées :
Forte progression des visites

> 14 septembre 2022 au premier semestre
> 15 juillet 2022 P
> 20 juillet 2022 Fréquentation moins concentrée

au deuxieme semestre

Hausse des excursions en hiver (+2 pts) et au
printemps (+10 pts), chute en été (-1pt) eta
automne (11 pts)

> REPARTITION MENSUELLE DES EXCURSIONS ETRANGERES
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> EVOLUTION MENSUELLE DES EXCURSIONS ETRANGERES
2022 VAR 22/21 2022 VAR 22/21
Janvier 673 500 +88,7 % Juillet 1770 400 +72,2%
Février 707 400 +129,7 % Aot 1709 000 +115,5%

Mars 980 600 +173,5% Septembre 1531100 +81,5%

Avril 1014 600 +206,7 % Octobre 1304 400 +571%

Mai 1302100 +2154 % Novembre 992 400 +17,3%

Juin 1557200 +194,9 % Décembre 1077 500 +20,6 %
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Le niveau de visites réalisées par les
étrangers en 2022 représente quasiment
le double des valeurs observées en

2021 (+94,2 %). Une belle progression
de +25,1 % est enregistrée également
par rapport a 2019, avec tous les
indicateurs mensuels au vert.

La saisonnalité est forte en 2022. Une
fréquentation plus importante est observée
entre mai et octobre. C’est en juillet (12,1 %)
que le territoire recense le plus d’excursions.
Les autres mois estivaux ainsi que le mois

de juin présentent également des belles
fréquentations avec des barres mensuelles
qui dépassent 1,5 million de visites.

> L’été garde sa position de saison

préférée des excursionnistes étrangers
(54,3 %). D’un coté, 'automne, saison
enregistrant la plus forte fréquentation
en 2021 avec I’été, connait une forte
chute du niveau d’excursions (-11 pts).
De Pautre coté, les visites au printemps
repartent de plus belle (+10 pts).

> Pendant la saison touristique le

niveau de visites grimpe de 10 points
pour se fixer a 70 %, soit un niveau
proche de celui en 2019 (72 %).

> ORIGINES PRINCIPALES DES EXCURSIONNISTES ETRANGERS

Espagne 6 Allemagne
(11%) (5%)
Etats-Unis 7 Pays-Bas
(8%) (5%)
Pologne 8 Royaume-Uni
(8%) (5 %)
Italie Portugal
4 ©% 9 wuw
5 Algérie 10 Belgique
(5%) (3%)
2022 - VAR 22/21
Espagne 1544 600 +66,0 %
Etats-Unis 1141100 +209,2 %
Pologne 1114 200 +43,6 %
Italie 800 300 +172,9 %
Algérie 780000 = +190,5%

Ensemble, ces 10 marchés
étrangers représentent
58 % des excursions
étrangeres.

> Suivant la tendance observée en 2021,

’Espagne est I'origine principale des
excursionnistes en 2022, regroupant

11 % des visites de ’'année. Ce marché
connait une belle évolution (+66,0 %), tout
comme les autres marchés de proximité.

> Le scénario est tres positif avec

tous les marchés internationaux
principaux présentant des tendances
ala hausse par rapporta 2021.

> Les marchés britannique, nord-américain,

algérien et italien sont particulierement
moteurs de la croissance en 2022,

avec des fréquentations qui doublent
ou triplent par rapport a 2021.

2022 - VAR 22/21

Allemagne 695 600 o ;57;9 %7
Pays-Bas 6767 400 7 ;67;5 %7
Royaume-Uni 642 éOO 7 +Q34;8 %7
Portugal 520 GOO V ;47;5 %V
Belgique 435 400 7 7+24,1 %7



Mobilités des excursionnistes

OU SEJOURNENT LES EXCURSIONNISTES QUI VISITENT ESSONNE EN JOURNEE ?

28 78

37%
15-16 %
®22-23%
@ 25-26%

0 30km

—_—

Suivant les tendances observées en
2021, les excursionnistes en Essonne
séjournent principalement dans le Val-
de-Marne (26 %), la Seine-et-Marne
(25 %) et les Hauts-de-Seine (23 %).

Cette répartition des séjours correspondant
également aux nuitées francaises, il

s’agit tres probablement de résidents de
ces départements. Ce constat renforce
Iidée de bassin de vie et d’emplois

entre ces territoires (déplacements

du quotidien et professionnels en

semaine, visiteurs affinitaires (famille,

amis) et de loisirs en week-end).

Les visiteurs internationaux, quant a eux,
privilégient davantage I’Essonne (30 %) et la
Seine-et-Marne (28 %) pour leurs nuitées.

92 94 77

En dehors de la région francilienne, les
nuitées réalisées dans le Loiret et I’Eure-
et-Loir correspondent a 10 % du total.

Concernant les intercommunalités (hors
Essonne), la Métropole du Grand Paris
(49 %) estle lieu de nuitée principal

des excursionnistes en Essonne.

Les Frangais séjournent en grande partie
également dans la CA Versailles Grand
Parc, la CA Melun Val de Seine et la CA du
Pays de Fontainebleau (12 % au total).

En dehors de la Métropole du
Grand Paris, les étrangers réalisent
leur nuitée principalement a Val
d’Europe Agglomération (51 %).



> Pour résumer I'année 2022

K Nuitées touristiques

Francaises Etrangéres
11,0 millions 11,0 millions
+6,9 % +62,3 %
2,2 jours 2,9 jours
Décembre Septembre
Mai a septembre, décembre Juillet a octobre, décembre
Val-de-Marne Algérie

Essonne, 28 % a la CPS Essonne, 29 % ala CPS



Excursions

Francaises Etrangéres
56,7 millions 14,6 millions
+17,3 % +94,2 %
Mai, juin, juillet Juillet
Mai a septembre Mai a octobre
Val-de-Marne, Seine-et-Marne Espagne

Val-de-Marne (26 %) Val-de-Marne (30 %)
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> La fréquentation touristique
en Essonne

Janvier a décembre 2022

Pour télécharger les études Flux Vision
Tourisme, rendez-vous sur :
pro.essonnetourisme.com

Pour une demande de renseignements :
Mme. Daiane SENO ALVES
d.senoalves@essonnetourisme.com
Tél. : 0164 97 96 32
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